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摘　 要:伴随着健康中国和中医药振兴的战略纲领ꎬ我国中医药院校营销专业发展具有人才需求缺口大、建
设成效显著、毕业生就业率高等特点ꎮ 新文科建设背景下ꎬ一流本科专业建设发展应聚焦专业结构、课程体系、
师资队伍建设、实践育人模式等方面ꎮ 中医药院校营销专业作为新文科建设中的典型学科交叉专业ꎬ应紧贴时

代脉搏、聚焦新时期中医药产业发展需求ꎬ以特色定位、课程体系、实践育人体系、质量保障体系为抓手进行一流

本科专业建设ꎬ为我国中医药事业培养符合时代发展需求的复合型营销人才ꎮ
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　 　 党的二十大报告突出强调要加快建设教育强

国ꎬ习近平总书记指出:“从教育大国到教育强国

是一个系统性跃升和质变ꎬ必须以改革创新为动

力ꎮ” [１] 推进“新文科”建设ꎬ把专业优化、课程提

质、模式创新作为重要抓手ꎬ培养适应新时代要求

的高素质人才ꎬ是我国建设教育强国的重要举措

之一ꎮ 新时期中医药院校的市场营销专业发展ꎬ
应积极响应“新文科”建设理念ꎬ紧扣国家和区域

经济社会发展需求ꎬ明确专业定位ꎬ优化专业结

构ꎬ持续深化教育教学改革ꎬ不断提升人才培养的

目标达成度和社会满意度ꎮ
１　 面向新文科的一流本科专业建设的发展要素

实施一流本科专业建设“双万计划”是“六卓

越一拔尖”计划 ２.０ 的核心任务之一[２]ꎬ也是“新
文科”建设提倡的提升本科教育质量、促进高等教

育内涵式发展的重要落脚点ꎮ ２０２１ 年教育部拟定

的国家一流本科专业中ꎬ新文科专业建设数量位居

第一[３]ꎬ足以见得国家大力推进新文科建设的决心ꎮ
１.１　 动态调整专业结构ꎬ聚焦就业市场需求 　 新

一轮科技革命和产业革命催生了新的生产方式、

组织形态和商业模式ꎬ形成了以数据、信息、知识、
技术等创新生产要素为支撑的新产业ꎬ也助推了

传统产业的转型升级[４]ꎮ 新产业新业态的爆发一

定需要大量具备全新知识体系与技能结构的创新

人才ꎬ也会间接导致高校传统专业毕业生在人才

市场中供给过剩ꎬ加剧高校毕业生就业的结构性

矛盾ꎮ “新文科”价值引领下的一流本科专业建设

应着力推进高等教育人才供给侧改革ꎬ明晰培养

目标、突出特色优势ꎬ聚焦就业市场需求ꎬ适时改

造升级传统专业ꎬ及时调整人才培养方案ꎬ引入与

时代同频的教学内容与教育形式ꎬ使高校对区域

经济发展提供更强的服务和推动能力ꎮ
１.２　 优化课程体系改革ꎬ锚定专业办学定位 　 新

科技催生的新产业、新业态、新工种、新岗位等ꎬ对
毕业生的知识构成、能力素养提出了新的要求ꎮ
新文科建设背景下ꎬ高校应根据国家和社会的需

求ꎬ依据教学质量国家标准要求ꎬ锚定专业办学定

位ꎬ充分分析专业面向的就业岗位群ꎬ凝练学生综

合素养和能力标准ꎬ重塑专业集群通识课程模块ꎬ
优化专业基础专业核心课程模块ꎬ重构专业培养
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方向课程模块ꎬ形成完整的专业集群课程体系ꎮ
同时ꎬ还应坚持立德树人根本任务ꎬ基于“两性一

度”的建设标准ꎬ以学生中心、产出导向、持续改进

为理念ꎬ迭代升级课程建设ꎬ提升教育教学质量ꎮ
１.３　 优化师资队伍建设ꎬ促进学科交叉融通 　 高

校师资队伍是衡量大学教育水准中最重要的指标

与要素ꎬ也是本科人才培养的重要一环[５]ꎮ “新文

科”价值引领下的一流本科专业建设就是要主动

打破高校的学科壁垒ꎬ构建一支跨学科的教学科

研师资队伍ꎮ 同时注重校企协同的培养模式ꎬ在
学生实习阶段引入“双师型”培养方式[６]ꎬ由高校

教师和企业界导师共同培养学生ꎮ 也就是说ꎬ要搭

建学科交融、高校￣产业协同的师资队伍建设ꎬ注意

打破横亘在学科、专业、课程之间的无形墙壁ꎬ让理

论与实践联系的更紧密ꎬ让教学科研与产业发展同

频共振ꎬ才是新时代对学科专业发展提出的新诉求ꎮ
１.４　 深化实践育人模式ꎬ提升人才培养质量 　 面

向新文科的一流本科专业建设ꎬ应打造紧贴时代

脉搏[７]ꎬ推进高校与政府、企业共生共融ꎬ面向经

济社会发展新需求ꎬ创新人才培养模式ꎬ加大第二

课堂、社会实践、实操演练等实践教学环节的比

重ꎬ延伸人才培养链条ꎮ 孙子兵法有云:“兵重孰

强ꎬ士卒孰练” [８]ꎬ提升学生的实践综合素质ꎬ充分

的实践训练必不可少ꎮ 通过“赛教融合” “专创融

合”等培养模式ꎬ加强引导学生通过大学生创新创

业、学科竞赛、职业生涯规划竞赛等形式ꎬ培训学

生的团队协作、意志体能、商业思维、市场调研、演
讲表达等素养ꎬ并在一次次项目推演中锻造出解

决问题的能力、洞察市场的能力、应对挑战的能

力ꎬ成为经济发展和社会进步所需要的人才ꎮ
２　 我国中医药院校市场营销专业的建设现状

我国中医药大学的市场营销专业开设主要是

为曾经高速发展的医药行业培养掌握中医药学、
经济、管理、市场营销等相关知识和能力ꎬ能够从

事医药市场营销与管理的复合型专业人才ꎮ 今

天ꎬ伴随着国家对振兴中医药和建设大健康产业

的战略纲领[９]ꎬ中医药院校的市场营销专业已经

不仅仅只为医药行业培养人才了ꎬ中医药院校的

市场营销专业建设也面临转型ꎮ
２.１　 中医药行业市场机遇良好ꎬ中医药营销人才

市场缺口大　 根据领英发布«２０２２ 全球大健康领

域人才趋势洞察»显示ꎬ随着业务的高速发展ꎬ大

健康领域企业正在快速扩张[１０]ꎬ人才需求增长、人
才结构变化ꎬ从高等院校和科研机构流入大健康

领域的人才比例逐渐提高ꎮ[１１] 全球大健康人才市

场需求 ＴＯＰ５ 的职能岗位中ꎬ销售、运营、工程职能

人才需求位列前三ꎬ人才规模和质量挑战持续加大ꎮ
中医药营销人才市场需求为市场营销专业发

展提供了良好的市场机遇ꎮ ２０２２ 年ꎬ中央印发

«“十四五”中医药发展规划»和«中医药振兴发展

重大工程实施方案»ꎬ从宏观角度注入了强劲动

力ꎬ为中医药产业注入了新活力ꎮ 在国家政策的

支持、居民收入水平的增长以及人民健康意识增

强等因素的推动下ꎬ我国中医药行业市场规模呈

不断增长的趋势ꎬ２０２２ 年市场规模发展至 ４５０７ 亿

元、中成药产量达 ２２７.７ 万吨、中药材市场成交额

将达 ２０８４.６７ 亿元、现存中医药相关企业超 １６８ 万

家ꎬ伴随企业数量的增加和销售收入的增长ꎬ市场

对中医药营销人才的需求也逐渐增大ꎮ 现阶段ꎬ
全国尚只有中医药院校专门针对中医药领域培养

营销人才ꎬ每年培养的毕业生仅 １５００ 名左右ꎬ难以

日渐增长的中医药市场需求ꎮ
２.２　 中医药院校营销专业建设成效突出ꎬ积极推

动新文科建设　 新文科建设强调大力推进学科交

叉和融汇创新ꎬ在新知识、新经济、新业态的引领

下对传统专业进行升级改造ꎬ提升人文社会科学

服务国家发展的支撑引领能力与水平[１２]ꎮ 事实

上ꎬ中医药院校与综合类院校的市场营销专业的

定位差异较大[１３]ꎬ在专业建设涉及的培养目标、课
程设置、人才培养方案、师资队伍建设方面都有区

别ꎬ新文科建设是中医药院校市场营销专业这类交

叉学科专业在此次教育变革中高速发展的良机ꎮ
我国 ２３ 所中医药大学中共有 １７ 所院校开设

了市场营销专业[１４]ꎬ在面向新文科建设的一流专

业建设趋势下ꎬ一些区域中医药院校在不断探索

与实践中逐步形成了服务区域经济发展、具有鲜

明专业特色的市场营销专业ꎬ其中有八所高校在

２０１９—２０２１ 年度分别获批国家级或省级一流本科

专业建设点ꎬ详见表 １ꎮ
２.３　 市场营销专业就业排名靠前ꎬ毕业生多服务

于本区域经济发展　 中医药院校的市场营销专业

虽属于起步较晚的新兴交叉学科专业ꎬ却长期位

列中医药院校就业率排名前列的专业[１５]ꎮ 各一流

专业院校的就业信息网数据显示ꎬ绝大多数中医
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药院校的市场营销专业就业率远高于同校平均水

平ꎬ其中山东中医药大学、浙江中医药大学、天津

中医药大学、陕西中医药大学的市场营销就业率

排在全校 ＴＯＰ３ 以内ꎬ详见表 ２ꎮ
表 １　 全国开设市场营销专业的高等中医药院校排名与一流本科专业建设情况汇总

序号 　 　 　 院校 ２０２３ 校友会中国大学排名 　 办学层次 　 一流专业建设点 获批年度

１ 天津中医药大学 １１４ 中国一流大学 国家级一流本科专业 ２０２０ 年度

２ 南京中医药大学 １１６ 中国一流大学 省级一流本科专业 ２０２０ 年度

３ 黑龙江中医药大学 １７３ 中国高水平大学

４ 河南中医药大学 １９２ 区域一流大学 省级一流本科专业 ２０２０ 年度

５ 山东中医药大学 ２０２ 区域一流大学 省级一流本科专业 ２０２１ 年度

６ 成都中医药大学 ２２９ 中国高水平大学 省级一流本科专业 ２０２０ 年度

７ 福建中医药大学 ２３６ 区域一流大学

８ 长春中医药大学 ２４７ 区域一流大学

９ 浙江中医药大学 ２５９ 区域一流大学 省级一流本科专业 ２０１９ 年度

１０ 广西中医药大学 ２５９ 区域一流大学

１１ 辽宁中医药大学 ２６０ 区域一流大学

１２ 江西中医药大学 ２８８ 区域一流大学

１３ 湖北中医药大学 ３２８ 区域一流大学 国家级一流本科专业 ２０２０ 年度

１４ 湖南中医药大学 ３２８ 区域高水平大学

１５ 云南中医药大学 ３４２ 区域一流大学

１６ 陕西中医药大学 ３６７ 区域一流大学 省级一流本科专业 ２０２０ 年度

１７ 山西中医药大学 ４１７ 区域一流大学

　 　 注:数据来源于教育部、中国校友会网

表 ２　 获批一流专业的中医药院校市场营销专业就业情况

类型 高等中医药院校 就业率全校排名 毕业去向落实率(％)

省一流 山东中医药大学 ２ １００.００

省一流 浙江中医药大学 ２ ９８.３９

国一流 天津中医药大学 ３ ７７.００

省一流 陕西中医药大学 ３ ９５.２４

省一流 南京中医药大学 ７ ９６.２３

省一流 河南中医药大学 １０ ９０.５７

国一流 湖北中医药大学 １８ ８９.３５

省一流 成都中医药大学 １９ ９０.５８

　 　 注:数据来源于各院校就业信息网

各院校就业质量报告显示ꎬ市场营销专业毕

业生就业的主要行业为药品和医药制造业ꎬ主要

职业为销售代表ꎬ部分院校的数据显示ꎬ毕业生后

一年薪资或职位提升比例大约为 １３％ꎬ属于各专

业中毕业生薪资水平中等偏高的专业[１６]ꎮ 用人单

位流向数据显示ꎬ就职于民营企业的毕业生最多ꎬ
许多院校数据超过了 ５０％ꎬ国有企业和外资次之ꎮ
从毕业生地区流向数据来看ꎬ除了中部区域院校ꎬ
其他区域院校的毕业生绝大多数都选择在院校所

在地就业ꎬ说明中医药院校市场营销专业的学生

主要服务于区域经济发展(见图 １)ꎮ
３　 面向新文科的中医药营销一流本科专业建设

路径的思考

　 　 中医药院校的一流本科专业建设应将服务国

家战略和区域发展作为价值导向ꎬ体现中医药产

业与地方特色[１７]ꎮ 中医药营销专业的建设应当在

“新文科”价值引领下ꎬ以注重质量提升为核心ꎬ为
加快高等教育内涵式发展注入新理念与新动力ꎮ
３.１　 聚焦中医药产业需求ꎬ明确中医药＋营销专业

发展定位　 面向新文科的中医药营销专业建设ꎬ
应立足区域、凸显特色ꎬ结合中医药优势资源的集

聚效应来赢得有利发展空间ꎬ与综合类院校的市

场营销专业形成错位发展[１８]ꎮ 持续推进中医、中
药、营销等多学科交叉融通ꎬ聚焦于中医器械、中
药制造、中医药医疗服务等产业链人才需求ꎬ明确

中医药＋营销专业发展定位ꎬ构建以“专业兴趣引

导→学科技能提升→创新思维培养”的递进立体

式培养模式ꎮ 具体做法上ꎬ通过全程学业导师为

学生做好生涯发展规划指导ꎬ帮助学生从爱好、能
力、职业性格、优劣势等方面进行自我剖析ꎬ同时

引导学生熟悉行业环境、建立职业目标、设计专业

发展路径ꎮ 同时ꎬ还应聚焦日益发展的中医药产

业人才需求ꎬ对标目标岗位职能要求ꎬ制定清晰的

学科技能提升策略ꎬ并在具体的实践训练项目中

培养重创新思维和实践能力ꎮ 在专业发展定位

上ꎬ应彰显“根基固、技能强、水平高”的营销人才

培养优势ꎬ培养中医药产业所需的具有中医药学

专业背景、懂营销的跨界复合型人才ꎮ
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图 １　 中医药院校毕业生地区流向数据

３.２　 以 ＯＢＥ 理念为核心ꎬ构建思政融合、医文交

叉的课程体系　 面向新文科的一流本科专业建设

还应坚持以成果导向教育(Ｏｕｔｃｏｍｅ ｂａｓｅｄ ｅｄｕｃａ￣
ｔｉｏｎꎬＯＢＥ)理念为核心ꎬ秉承以学生为中心的教育

理念ꎬ培养满足国家与地方经济社会、中医药事业

发展需要ꎬ系统掌握中医药学基本知识、掌握必备

的管理、经济与法律知识ꎬ能够从事营销调研、策
划及实施、市场开发、销售管理ꎬ又能在企事业单

位及政府部门从事相关管理工作的高素质复合型

人才ꎮ 课程体系是确保专业培养目标实现的基础

单元[１９]ꎬ专业建设必然要优化课程体系[２０]ꎬ面向

新文科的中医药营销专业应积极回应医药行业的

数字化变革ꎬ为传统中医药企业培养掌握智慧与

数字化技术专业服务技能的人才ꎮ 在课程体系设

置上ꎬ还应品牌 ＩＰ 打造、新媒体内容营销、全网舆情

监控、直播营销等内容ꎬ让学生能够掌握中医药服务

和药品通过线上进行的营销活动和品牌传播的具体

技能ꎮ 最终形成一系列定位清晰、特色优势、学科交

融的精品课程群ꎬ支撑学科￣专业一体化建设ꎮ
３.３　 优化专业发展基因ꎬ实施“专创融合”的实践

育人体系　 中医药营销一流本科专业建设可以建

立在优化“科研￣教学￣学习￣比赛连接体”的专业发

展基因ꎬ以科研促教学、以教学促竞赛的良性机

制ꎬ鼓励学生团队跟随教师开展科研、双创项目和

比赛ꎬ实现科研成果与创新创业领域的资源对接ꎬ
构建一个师生多重螺旋协同的教育场域ꎬ形成提

升学生创新能力的长效机制ꎮ 在此基础上ꎬ院系

还应研究学生职业能力提升的资源分布ꎬ在省内

深度挖掘可持续合作的中医药企业ꎬ设计能够激

发企业内在动力的校企合作机制ꎬ通过在企业建

立实训基地、创新基地、产业学院等形式ꎬ将通过

教学、科研、竞赛等内容培养起实践能力的高年级

学生ꎬ推送至与市场连接更加紧密的企业协同培

养环节汇总中ꎮ
在人才培养理念改革方面ꎬ我们提倡以跨学

科视角培养学生进行理论与实践知识体系的学

习ꎬ深度掌握中医药学和市场营销学、管理学、经
济学的知识内容ꎬ并通过一定的实践训练提升核心

能力ꎮ 例如ꎬ可以借助“虚拟仿真实践平台＋直播电

商基地＋互联网营销大赛”为一体的新媒体与数字

营销综合实践体系ꎬ依托教学、科研、学科、创新创业

４ 个平台的耦合联动ꎬ支撑学科￣专业一体化建设ꎮ
３.４　 聚焦专业办学质量ꎬ建立一流本科专业建设

保障机制　 提高高校的办学质量是实现高等教育

内涵式发展的根本[２１]ꎮ 新文科背景下的中医药院

校市场营销专业的一流本科专业建设ꎬ在建立人

才培养质量保障机制方面应从教师队伍建设、教
学条件改造、夯实学生素质、优化教学内容这四大

方面入手ꎮ 中医药院校的市场营销专业与综合类

院校的教师队伍结构必然存在明显差异ꎬ需要构

建集中医学、中药学、经济学、管理学、市场营销等

学科背景的教师ꎬ并且医学类课程还涉及教学与

临床两部分ꎮ 为积极响应新文科建设ꎬ培育新时

期的跨学科复合型人才ꎬ教师既要重视学生专业

知识的培养ꎬ也要注重学生实践能力的建构ꎮ 在

教学条件改造方面ꎬ院系在专业发展中应着力建

设数字营销虚拟仿真综合实验室ꎬ与省内中医药

企业合作校企协同育人平台等ꎮ 在教学内容优化
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方面ꎬ应充分考虑中医药院校市场营销专业学生

的背景和特点ꎬ选取适合的教材ꎬ不应一味追求对

标研究型大学ꎮ 在夯实学生素质方面ꎬ教师要完

全把握教育教学内容ꎬ为学生提供可拓展的学术

成果与研究文献ꎬ帮助学生建立终身学习的信念

和自主学习能力ꎬ引导学生自我发展ꎮ
４　 结语

面向新文科的一流专业建设需要在特色定

位、人才培养模式、课程体系、实践育人体系、质量

保障体系方面持续积淀ꎮ 高等中医药院校市场营

销专业应不遗余力地抢抓机遇ꎬ重新思考“培养什

么人”“怎样培养人” “为谁培养人”的问题[２２￣２７]ꎬ
将“立德树人”的教育思想与“大医精诚”的价值观

相融ꎬ强化价值引领、促进学科交融[２８￣３０]、推动技

术赋能ꎬ在专业优化、课程提质、模式创新的改革

模式下ꎬ推动专业建设高质量发展ꎬ为我国中医药

事业复合型营销人才的培养奠定坚实基础ꎬ为服

务健康中国战略提供人才支撑ꎮ
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